Avantaj strategic pentrul
top 20% din consumatoril
(piata superioara de masa)
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In atentia cititorului acestui raport

Ne bucuram ca Raportul Pareto este de interes pentru tine si spram ca va dezvalui
informatii si idei valoroase care pot fi aplicate in compania ta.

Inainte de a intra in universul Pareto, vd rog sa ne permiteti o scurta reiterare a
termenilor contractuali agreati la achizitia raportulul,

Documentul acesta este proprietatea Brandelier.BlZ si AHA Moments. Raportul
- poate fi folosit de catre tine sau de catre compania ta in orice mod este necesar,

V|| m— cu trei exceplii.

- Raportul in totalitate sau extrase din acesta nu pot fi distribuite catre terte parti
fara un acord in scris obtinut in prealabil de la AHA Moments;

- Raportul in totalitate sau extrase din acesta nu pot fi facute publice fara un
acord in scris obtinut in prealabil de la AHA Moments,

- Raportul in totalitate sau extrase din acesta nu pot fi comercializate sau
revandute fara un acord in scris obtinut in prealabil de la AHA Moments.

Multumim pentru valorizarea si protectia raportului si a informatiilor pe care le
curpinde.

Echipa Pareto

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Cunoscut ca si regula 80/20:

Principiul Pareto.

Pentru companii, principiul este: 80% din vanzari provin de la 20% dintre clienti.
Fiecare tara are o Populatie Pareto: top 20% dintre adultii activi dpdv al venitului lunar.

Acestia sunt cel mai valorosi consumatori, cu un impact disproportionat atat in
consum si generarea de venituri, cat si in formarea de mentalitati sau adoptia de

inovatii si trenduri. Si totusi, stim atat de putine lucruri despre el.
The Pareto Report Cell misca?

p Care sunt valorile si temerile lor?

Unde si cum isi directioneaza cheltuielile?

Care este capacitatea lor de a genera noi tendinte?

Ce cred/simt/fac el legat de Despre Romania?

AN NI ACAC A NI Sunt atat de multe lucruri pe care le stiam. Pana acum.

:{’. ‘_/ \: :;_,,’ { r-‘) | l) ‘9 [:"‘:)) ( ‘5) “'y |-rj _j'v,
1€ 60 elec)e|e|ee o

Do oeloe o W Raportul Pareto va raspunde la toate aceste intrebari si la multe altele.

v
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Un program amplu de cercetare, care este atat

cuprinzator, cat si captivant.

Am conceput un program de cercetare sindicalizat pentru a descoperi lumea Pareto.
Principiile de ghidare: meticulozitate prin metode solide, fiabilitate prin esantioanele mari si crearea de
perspective AHA prin adresarea intrebarilor potrivite in diferite etape.

N N N H
1. Setarea unui 2. Explorarea 3. Dimensionarea 4. Descoperirea
context clar lumii Pareto lumii Pareto oportunitatilor
Studiu online cu N
Analiza de date @ Interviuri aprofundate ‘ esantion reprezentativ =y Ropoarte bogate
seundare - statisticile online (n=20), 2-3 ore Pareto (n=900) B in informatii si idei
veniturilor fiecare
Son.dajlpe tema Etnografii online, Studiu online pe PCE - Q. Sesiuni de lucru
veniturilor pe de 5 zile (n-10) Publicul Comercial si de evaluare a

1400 de romani ?

Extins (n=500) oportunitatilor

Limitarile cercetarii:
Reprezentativitate «  Studiul actual este reprezentativ pentru un public comercial cu acces la internet, si pentru populatia Pareto dar nu reflecta publicul sub 18 ani si peste 65 de ani, nici utilizatorii non-

Internet (22% exclusi pe acest principiu)
Poate exista bias de auto selectie, implicita de faptul ca respondentii cu o dorinta mai mare de completare au fost primii luati in considerare in esantion.

Subiectivitate « Studiul prezinta perceptiile respondentilor despre el insisi, despre lucrurile din jurul lor si nu reflecta o realitate obiectiva
Poate exista bias de dezirabilitate, respondentii mentionand lucruri pe care le place sa creada ca sunt veridice, care nu sunt neaparat adevarate.

Comparabilitate « Studiul este un instantaneu al unui anumit moment (Sep 2021), nu include evolitii in timp @ndelier AHA MOMENTS
« Studiul este un instantaneu al Romaniei si implica comparatii cu alte piete ]
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Descrierea Populatiei Pareto




Sub 2 milioane de romani au un impact foarte disproportionat
dpdv economic (43% din toate veniturile nete) si social in ceea ce

priveste schimbarea mentalitatii (incluzand »80% dintre ,,Early
Adopters”)

Terra 19 . 2 m i '_ Populatia

e o Pareto
incognita Populatia totala a Romaniei
\ Populatia rezidenta, de la 0 la +100 ani w w
Populatia totala a o
Romaniei 2 O /O

9.5 mll din populatia comerciala extinsa

Publicul comercial extins
OO S

PUb.“CUL . De la 18 la 65 de ani, utilizatori de Internet A §
Comercial Extins

(PCE) 43%

o din veniturile nete, generand anual 17.85 mld. €
1.9 mil

Populatia Pareto O O O O OO OO<

Top 20% din publicul comercilal extins, o o == = = = = =
dpdyv al venitului lunar

Pareto > 8 3 %

din ,Early Adopters’, primii care adopta ideile noi

Populatia

@ndener ‘ AHA MOMENTS



Publicul Pareto din Romania este mai probabil sa fie format

din oameni mai tineri, cu studii superioare.

Majoritatea Publicului Pareto are varste cuprinse
Intre 25 si 44 de ani. Printre acestia,
disproportionat mai multi YUPs (young urban
professionals = tineri profesionisti urbani) sau
DINKS (double income, no kids = venit dublu,
fara copii), locuind mai degraba in zone urbane,
mai ales in marile orase.

Timpul lor este alocat in cea mail mare parte
sarcinilor legate de munca, fiind mai probabil sa
aiba subordonati la locul de munca.

SI, poate, drept consecinta, sunt mai preocupati
de echilibrul dintre munca si viata personala si
de familie.

Populatia Pareto din Romania are studii
superioare: 8 din 10 au absolvit cel putin un
program de licenta si 4 din 10 au absolvit un
program de masterat, doctorat sau MBA.

¢

+47% mai probabil sa fie barbati.
+407 mai probabil sa aiba 25-34 de ani.

¢

+87 7 mai probabil sa locuiasca in zone urbane mari
(+200k locuitori).

€

D

+517% sansa mai mare de a locui in gospodarii mai mari, cum ar fi
case/apartamente cu 3+ camere.

€

1)

+447% mai probabil sa lucreze intr-o corporatie si
+36% in sectorul public.

&L \&)

@ +287% mai probabil sa aiba o diploma de licenta si +128% sanse

mai mari de a avea studii post-universitare (MA, PHD, MBA)

‘Comparattie cu populatia PCE ﬁ ndelier ‘ AHA MOMENTS




Publicul Pareto este mai individualist si mai pretentios, cu o

calitate a vietii perceputa ca fiind moderata spre buna.

ortimismg Kl g
Fnendshlpg aml y
ResponsibilityR e s pe ¢ fidevelopment

e

Familia este cea mai importanta valoare in randul
romanilor, indiferent daca sunt Pareto sau nu.

Cu toate acestea, Publicului Pareto ii pasa mai mult
de ,valorile de sine” cum ar fi viata echilibrata,
auto-dezvoltarea, perseverenta si, in mare masura,
responsabilitatea, optimismul si unicitatea.

PCE Pareto

2021 2026 2021 2026

7.2 8.1 Media

Cea mai buna
viata posibila
Viata foarte buna (9-10)

Viata oarecum buna (7-8)

Cea mai rea
viata posibila

Viata oarecum rea (4-6)
Viata foarte rea (0-3)

Se spune ca banii nu aduc fericire, dar, de fapt, Publicul
Pareto se simte mai satisfacut cu nivelul lor de viata decat
publicul comercial extins.

In plus, cel mai multi dintre el sunt optimisti si simt ca viata
lor se va imbunatati semnificativ in urmatorii 5 ani.

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Perceptia calitatii vietii este
aprofundata prin analizarea a ——

10 indicatori chele.

Exista nenumarate studii ale caror scop este sa masoare perceptia
calitatii vietil. Consensul este ca cea mai buna metoda este prin
adresarea unei singure intrebari, in care respondentul isi
catalogheaza viata de la cea mai rea la cea mai buna posibil.

Apol, impactul altor indicatori este ulterior derivat prin analize
statistice.

Aceasta este si abordarea studiului curent; calitatea vietii a fost @ PILONII
masurata printr-o modalitate simpla si directa.

. . e o , . SIGURANTAIN VIETI RELATII
Mai apoi, utilizand metode statistice, am analizat impactul a 10 ORASUL LOR , PERSONALE

indicatori cheie asupra perceptiei generale a calitatii vietii.

Paleta cuprinde zonele considerate a avea un rol semnificativ in

construirea calitatii vietii, la nivel european, nefiind insa exhaustiva. ACTIVITAT!

RELAXARE
Raportul White Paper reprezinta un sumar al acestor factori. TIMP LIBER

Detaliile pentru fiecare factor in parte sunt disponibile in versiunile
de raport Gold si Black.

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Descrierea Populatiel Pareto:
Ce contine raportul complet

Exista tot felul de oameni Pareto: de la studenti someri
pana la seniori pensionari, dar unele caracteristici sunt
mai probabil sa apara in populatia Pareto fata de
Publicul Comercial Extins (PCE).

Profil socio-demografic complet, inclusiv gen,
varsta, locatie, educatie, stare civila, copi,
dimensiunea gospodariel etc.

Nevoile si motivatiile chele In viata, valorile
si temerile pe care le au.

Calitatea vietli perceputa de el, detalil
despre ce si cum o influenteaza.

Bugetul lor de timp si atitudinile fata de
cariera, educatie, petrecerea timpulul
liber, alimentatie siingrijire de sine.

#soclo-demao
#motivatii interioare
#stil de viata
#calitate vietii

#cariera & familie
 #paréfiting

#divertisment
#nutritie .

“#ceorp & minte

8
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Portofelul Populatiei Pareto




In medie, Populatia Pareto castiga aproape

de doua ori mai mult decat oamenii din Publicul Comercial Extins

Publicul Pareto este definit pe baza venitului pe cap de locuitor luand in considerare
dimensiunea gospodariei si etapa de viata.

Pragul Pareto, venit Pragul Pareto, venit

Venitul lunar per lunar pe membru al
personal PCE Pareto INDEX gospodarie,RON gospodariei, RON
|
lunar 2.838 RON  5.510 RON 194 1 persoana in gospodarie,
(Net) 18-24 ani >3000 >3000
;Eigsi?ana in gospodarie, 54000 54000
2 persoane in gospodarie, 57000 53500

orice varsta
Populatia Pareto este definita prin nivelul de 3 persoane in gospodarie, 8000 52667

venit declarat. Mai exact, venitul per membru al orice varsta Ny
4 persoane in gospodarie,

gospodariel, tinand cont si de etapa lor de viata. orice Varsta >Q000 >2250
Regulile de eligibilitate sunt rezultatul a 3 studil 5 persoane in gospodarie, 49000 1800
preliminare si zeci de optiuni evaluate. orice varsta

6+ persoane in gospodarie, 510000 1667

orice varsta

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Populatia Pareto depaseste cu mult populatia generalal
In ceea ce priveste consumul tuturor categoriilor investigate.

Ponderea Pareto %  Cheltuieli anuale pe cap de locuitor

In cadrul Publicului Comercial Extins (PCE) (Afisat ca index intre Pareto vs PCE)
INDEX vs. - .
o o PCE 17.85 miliarde EURO este venitul total generat de Pareto
Dezvoltare personala 303 A a . : 5
ﬂ T - = Ce se intampla cu acest fond urias de valoare”
Servicii de curatenie 206 o : L ST
2 o% Wearable gadgets 504 80% se cheltuieste pe bunuri si servicii.
R . Electronice 5l electrocasnice 201 12.4% este investit, economisit sau donat,
IN numar de persoane Servicii de infrumusetare 198
Mobila, decoratiuni, reparatii 197 7.6% merg la rate de imprumut
Taxe pentru invatamant 104
lesiri U U 190 Am analizat cheltuielile pentru o gama larga de bunuri si
é“mf“_ti $L)kgauw,” fara alcool 122 servicii. In toate zonele investigate, acestea depasesc cu
R, < POrt SI NODDY-UrI : ; v .
g g g g %_i = S o S =2 Inbracaminte, incaltaminte, bijuterii 177 mult PCE, cu valori ale indicilor variind de la 134 la 303
— A — A — N N— ——— \—— \— 1 S : ) ) . . . o
= v(;" = T 'Snfr:g't;etgersonala 3l cosmetice gg Principalele diferentieri sunt legate de activitatile
43 /o Taxi. uber. bolt 175 personalev desfasurate individual, cum ar fi deZ\_/oltarea
, . . Combustibil, spalatorie si reparatii auto 171 personala (3x PCE), vacantele (de 2x PCE), obtinerea de
din veniturile nete, generand Produse de curatenie 150 ajutor pentru treburile casnice (servicii de curatare de 2x
anual 17.85 mld. € Jucarii, rechizite scolare 145 PCE), achizitionarea de gadgeturi si aparate (2x PCE).
Bauturi alcoolice si tutun 144 ’ '
Servicii de telecomunicatie 134

Date sortate dupa Index
Index = sume cheltuite de Pareto / sume cheltuite de PCE x 100.

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Portofelul Populatiei Pareto:
Ce contine raportul complet

Publicul Pareto are un impact disproportionat
asupra veniturilor generate si asupra cheltuielilor
pe categorii. Acest capitol este o radiografie a
fluxului de bani Pareto - cat, de unde, incotro?

\ Dimensiunea, structura si sursele
veniturilor Populatiei Pareto in comparatie
cu publicul comercial extins (PCE).

cheltuielilor totale pe categorii,
dimensionarea contributiei financiare pe
categorii.

O privire asupra cheltuielilor mari,
asigurarilor si investitiilor lor.

RN

_
\ Radiografia cheltuielilor lunare, ponderea
7

(ED

#surse de venit

#venituri

#contributii in cheltuielile tetale.
#cheltuieli "

#achizitii mari
#asigurari
#investitil

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Despre Romania




Respondentii sunt i |mpar itl]

ti i comanda sau nu
Romania catarain cares a trai

Recomandarea Romaniei ca o tara in care sa traiesti

"NPS = -3,9 "NPS = 4.2
(scor mic) (scor mic)

Daca Romania ar fi fost furnizor de servicii,
scorul sau de "User Experience’ ar fi
destul de mic.

Pareto

Secorul populatiel Pareto este marginal
mai bun decat cel al PCE.

‘NPS = Net Promoter Score, calculat ca (% Promotori - Promotori (9-10)
% Rezervati) x 100, si este interpretata astfel:
>0 Indica un nivel satisfacator Rezervati (0-6)
>20 indica un nivel pozitiv

> 50 indica un nivel excelent
> 80 indica un nivel top

I ndelier  AHA MOMENTS
Base: 900 (Pareto population) / 1007 (PCE - all Romanians)



% din Romani planifica sa

emigreze cu siguranta in anul urmator.

Populatia Pareto
are opinii mai
puternice despre
emigrare decat
populatia generala,
preferand sa
ramana.

21%
22%
18%
9% .1
Toti Romanii Pareto

= Nicio intentie sa
emigreze

Probabil nu vor
emigra

Indecisi

80/ Dintre Romanii cu varsta
9 intre 16-65 ani planifica sa
emigreze in 2022

w Probabil vor
emigra

m Vor emigra cu
siguranta

> =729 mii

6<y Dintre Romanii Pareto
9 planifica sa emigreze in
2022

» =110 mii

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Despre Romania:
Ce contine raportul complet

Romania ideala este o tara in care cineva este
respectat si apreciat, simtindu-se capabil sa
schimbe lucrurile in jur. De importanta
complementara: optimism, siguranta si apartenenta.

Scorul net de promovare a Romaniel ca
tara in care sa locuiesti. Ce inseamna
,Romania ideala?

Aprofundarea zonelor de satisfactie si
nemultumire legate de viata in Romania.

- - N T #Despre Romania T P
si identificarea ca cetatean al tarii sau global. #porforaanta ROMARICR 1 e\

>
> Intentiile de a ramane sau a pleca, dinamica #Romania ideala

#dinamica intre a sta'sia plecal ", Wi
#perceptia;€etatenilor - x TAE

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Categoriile cheie detaliate
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Nevoile si asteptariile Populatiei Pareto
difera de la o categorie la alta:

Banca ideala ofera Singuranta, de la un supermarket ideal asteapta Grija fata de ceilalti, de la masini Control s
Independenta etc.

Am folosit harta nevoilor pentru a cartografia dorintele de top din spatele acestor categorii. Acesta este doar un
instantaneu: raportul complet include cartografierea detaliata a categoriilor, demarcand teritoriile ideale in categorie atat
pentru publicul Pareto, cat si pentru PCE.

7
L

Servicii bancare Produse lactate Auto Ingrijire personala Supermarket-uri  Electronice Bauturi alcoolice
: . 1. Rutina/ . . . . 1. A tine pasul cu 1. Apartenenta la
1. Siguranta P 1. Control 1. Unicitate 1.Grijacelordragi . 7 .. P P '
disciplina inovatiile grup
. . y 2. Aprecierea . .
2. Independenta 2. Echilibru 2. Independenta celoFTrLaLti 2. Spontaneitate 2. Progres 2. A lega relatii
L . Bucuria . . Inspiratie pentru L L .
3. Practicalitate 3 . 3. Libertate 3 . p e P 3. Practicalitate 3. Practicalitate 3. Spontaneitate
momentului ceilalti
Aceleasi nevoi de top si la
Spontaneitatea mai putin : PCE, insa Pareto adauga Aceleasi nevoi de too si la
Practicalitatea mai putin i Bucuria momentului mai Independenta i prezenta la PCE, pe cand : electronicelor semnificatii PCE Totusi Pareto 5 duc
prezenta la PCE, fiind putin proeminenta la PCE, Ii berﬁt)a toa mai butin Aceleasi nevoie apar la apartenenta la grup secundare pe care PCE he dbn/sm&k o hevoie
inlocuita de dorinta de inlocuita de ideea de pu; Pce ca si la Pareto. devine o caracteristica nu le aduce, cum ar fi . .
. prezente la PCE. . : complementara, pe cand
control. calm, linistit, puternica pentru acest puterea de a schimba PCE ¢
public. lucrurile din jurul tau prin nu fac asta.
tehnologie.

‘| Mai multe detalii valabile in versiunile de raport Gold sau Black @ndelier ‘ AHA MOMENTS



| ,Early Majority": patura mult mai mare a celor carora le place sa urmeze trendurile.

Penetrare mare si in crestere pentru cumparaturile online
Aici ii gasim ,Early Adopters™” si ,Early Majority™"”

Preferinta clara pentru online: folosirea acestui canal dincolo de electronice pentru lucruri personale care ii fac sa
se simta unici si speciali: cartl, sport, iImbracaminte si articole de ingrijire personala dar si o incidenta mult
disproportionata a categoriilor traditional offline. Cel mai mare index vs. PCE: alimente si bauturi alcoolice

Incidenta cumparaturilor online in Populatia Pareto

Diverse categorii de - Sortata dupa index descrescator-
o . . . (index & %)
cumparaturi investigate... Prevalenta online mai
mare pentru Paretos , ' , '
Hypermarket/ supermarket vs. PCE. i i | | i i i i i i
< + 207! : 199! : 136! : 133! : 128! : 126! | 124! { 122! : 121! : 117!

Magazin de cartier/chiosc Vedeti incidenta i § i i i i i i i ’

cumparaturilor online
Piete

pe categorii si Index vs

| N T S R et
Magazine specializate\/\jj PCE: 5 5 . 64% § §
Online

Duty-free
Magazine din alte tari
Bauturi Alimente si Carti ingrijire Produse Electronice & Imbracaminte,  Mobila & Produse de Jucarii
alcoolice bauturi NA personala & pentru sport Electrocasnice incaltaminte &  decoratii ingrijire a
parfumuri accesorii pentru locuintei
locuinta

‘| ,Early Adopters”: cei inclinati sa incerce marci si produse noi inaintea celorlalti

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



837 din ,Early Adopters” apartin Populatiei Pareto.
Ei determina succesul noilor intrari pe piata.

Descoperiti publicul-tinta care este mai deschis sa incerce noile produse, marci si inovatii, devenind

deschizatori de drumuri si pentru ceilalti consumatori.

Care este atitudinea
lor fata de FMCG?

Care este atitudinea
lor fata de tehnologie?

35% 33%

35%

Early Adopters - Utilizatorii timpurii . incearca de obicei produse noi inaintea altora

Late Majority - Majoritatea tarzie. inainte de a incerca ceva nou, prefera sa vada ce spun ceilalti

? Stiai ca
"Early Adopters” ..

.. este mai probabil sa aiba 25-34 de ani

. mai probabil barbati in tehnologie si femei in FMCG

.. au un venit mai mare decat media Pareto

.. AU Mal multe sanse sa aiba dividende printre sursele de venit

.. au In medie 5,4 gadget-uri high-tech in case (fata de 3,8
pentru Pareto mediu)

.. urmeaza a fi continuat cu o profilare exhaustiva in raportul
complet

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Categoriile cheie detaliate:
Ce contine raportul complet

Gasiti informatii legate direct de afacerea voastra.
Unde sa va plasati mesajele pentru a fi auzite de
Publicul Pareto, unde sa va plasati produsele
pentru a fl cumparate si motivatiile la care este

posibil sa raspunda mai bine.

Marca ideala in domeniul bancar, produse
lactate, auto, infrumusetare, supermarketuri,
electronice si bauturi alcoolice.

Un capitol special despre “Early Adopters” si — by e Lt mp T—
adoptia noilor lansari de produs. #categotiischeiedn harta neyoil8k= &« = g f‘-‘*’"“’x:‘?’" ’.'?f :
#canalerde'cumparare 1 T B e R it
= #gadget-uri
( > Canale de cumparaturi online si offline. #aplicatii
#surse de informare

: . , L #Fvacante
Surse de informatii, aplicatii utilizate, #horeca

gadget-uri chele, turism si horeca.

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Subtipuri Pareto




Am folosit o segmentare avansata motivationala
pentru a intelege subtipurile Populatiei Pareto

Segmentarea Motivationala este solid fundamentata

1 Modelul se bazeaza pe teoriile psihanalitice ale lui Adler &
Jung care sustin ca atitudinea si comportamentul uman sunt
IN Mare masura determinate de nevol inconstiente -
radacinile oricaror ganduri, dorinte si impulsuri.

Este un cadru bine testat in timp

Cadrul de analiza este construit pe cele 8 nevol universale,
exprimate cu ajutorul a 24 de afirmatii usor de inteles.
Acestea au fost formulate printr-un proces calitativ complex
si dimensionate cu mostre robuste, folosind intotdeauna
tehnici proiective pentru a obtine raspunsuri veridice.

Este universal
Modelul transcende timpul si culturile, astfel incat poate fi
urmarit in timp si spatiu.

Subtipuri Pareto - dimensiuni si portrete detaliate

@ndelier ‘ AHA MOMENTS



Populatia Pareto este formata din tipuri
foarte diferite de oameni. Le-am grupat in 5
subtipuri in functie de motivatiile lor.

1. Cautatori de apreciere
2. Ambitiosl

3. Moderni si Spontani
4. Boemi

5.

Responsabili si dedicati

Primele 3 subtipuri insumeaza 607% din
totalul Pareto si acopera motivatiile specifice
dimensiunii ,Eu’. Acest fapt contureaza
Publicul Pareto ca fiind mai degraba orientat
catre propria persoana si nevol, cautand
apreciere, autoexplorare si autodezvoltare, in
comparatie cu romanii in general. Cu toate
acestea, exista si doua segmente orientate
spre apartenenta, formand 40% din Pareto.

Subtipuri Pareto - dimensiuni si portrete detaliate

disponibile in versiunea Black a Raportului.

ca
ovatii ¢

sa fiu spontan in deciziile

mele

nt ca ii inspir pe
jurul meu

outernic si
ce fac

AMBITIOS|

sa simt ca evoluez/
progresez/ madezvolt in

Mt ca sunt independent ceea ce fac

sa ma simt apre

CAUTATORI DE
APRECIERE

sa ma simt unic si special
prin felul meu de a fi

Sas

o))

sa simt liber

sa fiu optimist legat de viito

-un

sa sin lacere ir

ce fac :
sa ma bucur sa fie

momentri

stabilesc cat mai multe
relatii cu cei dinji

sa am grija de nevoile celor

RESPONSABILI
S| DEDICAT!

echilibru in viata mea

sat
de nele

sa ma simt in siguranta
sa simt ca am un stil de

viata disciplinat

sa simt ca detin controlul
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Subtipuri Pareto:
Ce contine raportul complet

Printre Pareto exista diferite tipuri de oameni. Le-
am grupat in functie de motivatiile lor si identificam
5 subtipuri diferite. Acest lucru va face rezultatele
actionabile pentru a adresa subtipurile cu cel mail
mare potential pentru afacerea d-voastra.

segmentelor - numarul de persoane, castiguri,

> Privirea multidimensionala asupra
ponderea adoptatorilor de inovatie.

Definirea si trasarea segmentelor pe baza
nevoilor de baza pe care le au in viata.

(AN (7

Un portret multidimensional al fiecarui
> segment:. demografie, principii de viata,
cumparaturi si media, trai in Romania,
radiografie venituri si cheltuieli si multe altele.

ipuri Pareto — dimensiuni si portrete detaliate disponibile in

versiunea Black a Raportului.

#segmentare
#diferentierea nevoilor
#stil de viata
#dimensiune

#portret

#Despre Romania
#portofelul lor
#categoriile cheie
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Alte versiuni de Rapoarte Pareto




Obtineti o perspectiva multipla
asupra Populatiei Pareto

Profilul Despre Portofelul Categorii Adoptia Tipologii
inovatiel motivationale

{3 2 z]r |

"( % < # !‘{- ,i- ? @
‘.' . {

g |

Pareto Romania Pareto

-

#socio-demo #Romania ideala #venituri #categorii cheie pe #socio-demo #segmentare
#motivatii #Despre Romania #contributii in harta nevoilor” #cariera & familie #diferentierea
interioare #calitate vietii cheltuielile totale #canale de piata #venit & cheltuiell nevoilor
#stil de viata #performanta #cheltuieli’ #gadget-uri #Canavle de #stil de viata
#carierd & familie Romaniei #achizitii mari #Haplicatli cumparare o #dimensiune
#educatie #dinamica intre a #asigurari #surse de #gadget-uri & aplicatli #portret
#divertisment sta si a pleca #investitii informare #divertisment #Despre Romania
#nutritie #perceptia | #vacante #nutritie, corp & minte #portofelul lor
#corp & minte cetatenilor #horeca #despre Romania #categoriile cheie
PORTRETUL ADOPTIA SUBTIPURI
PARETO INOVATIEI PARETO
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In functie de nevoile dumneavoastra si de bugetele de cercetare,
am organizat datele in produse distincte:

The Gold Report+

Un raport detaliat pentru intelegerea in
profunzime a profilelor motivatioinale
pentru subtipuri din cadru Populatiel
Paretli, inclusiv a diferentelor in atitudini si
comportamente de consum.

The White Paper +

Un raport detaliat pentru intelegerea
aprofundata a comportamentului si
atitudinilor Populatiei Pareto fata de
Publicul Comercial Extins.

Si un capitol bonus despre adoptia
Un portret esential al Populatiei Pareto prin inovatiel.
comparatie cu Publicul Comercial Extins
privind datele sociodemografice si
comportamente esentiale de consum,
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Profilul Traiulin Portofelul Categorii Adoptia Tipologii
Romania inovatiei motivationale

#socio-demo #calitatea vietii #surse de venit #categorii cheie pe
#stil de viata #performanta #venituri’ harta nevoilor’
#cariera & familie Romaniei’ #contributiiin #canale de
#parenting #dinamicaintre a cheltuielile totale” cumparare
#divertisment’ sta si a pleca #cheltuieli’ #gadget-uri
#nutritie #apartenta #achizitii mari #aplicatii
#corp & minte nationala’ #asigurari #surse de informare
#investitii #vacante
#horeca
: 2 : Inclus in Raportul Disponibile
Cupnnse in White - Gold si Black sau doarin
*| detalii suplimentare incluse in versiunile Gold sau Black Pareto ale raportului. Paper Report, diSpOﬂibi[ separat Raportul Black
raportu[ curent sine ca Innovation
Report

Acest raport prezinta o comparatie rezumata, in mai multe perspective, a populatiei Pareto din Romania cu Publicul Comerciala Extins.
O prezentare de +50 pagini care contine:
« Rezumat
« Portrete sociodemografice imbunatatite cu valorile, motivatiile si bugetele de timp.
. Intelegerea sumara a celor 10 piloni ai calitatii vietii pentru populatia Pareto vs. PCE
« Atitudini si comportamente in jurul coordonatelor cheie ale vietii, de la alimentatie la cumparaturi, de la educatie la cariera sau cum se simte
sa traiesti In Romania
« Radiografia pe portofelele lor - ceea ce vine ca venituri, ce iese ca cheltuieli.
« Marca ideala in 7 categorii (Electronice, Auto, Lactate, Servicii bancare, Ingrijire personala, Bauturi Alcoolice si Supermarketuri).
* Rezumatul comportamentului de cumparaturi in 7 categorii.
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Profilul

Traiulin Portofelul Categorii
Romania

Adoptia
inovatiei

Tipologii
motivationale

#socio-demo #Romania ideala #surse de venit #categorii cheie pe #socio-demo
#motivatii in viata #calitatea vietii #venituri harta nevoilor #cariera & familie
#stil de viata #performanta #contributiiin #canalede #venit & cheltuieliv
#cariera & familie Romaniei cheltuielile totale cumparare #canalede cumparare
#parenting #dinamicaintre a #cheltuieli #gadget-uri #gadget-uri & aplicatii
#divertisment sta sia pleca #achizitii mari #aplicatii #divertisment
#nutritie #apartenta #asigurari #surse de informare #nutritie, corp & minte
#corp & minte nationala #investitii #vacante #despre Romania
#horeca
Portretul ||  Adoptia
Pareto inovatiei

Raport cuprinzator format din doua volume:
1. Portretul Pareto (+80 pagini)
* Prtretul socio-demo imbunatatit cu definirea nevoilor Populatiei Pareto vs. PCE pe harta motivationala.
O ntelegere detaliata ale celor 10 Piloni ai Calitatii Vietii pentru Populatia Pareto vs. PCE
« Atitudini si comportamente in jurul coordonatelor cheie ale vietii, de la alimentatie la cumparaturi, de la educatie la cariera sau cum se simte
sa traiesti In Romania.
« Radiografia pe portofelele lor - ceea ce vine ca venituri, ce iese ca cheltuieli.
.+ Marca ideala in 7 categorii (Electronice, Auto, Lactate, Servicii bancare, Ingrijire personald, Bauturi Alcoolice si Supermarketuri).
2. Adoptia inovatiei (+50 pagini)
« Capitolul despre Utilizatorii timpurii vs. Majoritatea timpurie vs. Mainstream, contine profilarea detaliata a consumatorilor dupa atitudinea lor
fata de adoptarea inovatiei: socio-demo, cariera si familie, venituri si cheltuieli, cumparaturi, cheltuieli, divertisment si media etc.
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@eto Report

Profilul Portofelul

Traiulin
Romania

#Romaniaideala
#calitatea vietii
#performanta
Romaniei

#socio-demo
#motivatiiin viata
#stil de viata
#cariera & familie

#surse de venit
#venituri
#contributiiin
cheltuielile totale

#parenting #dinamicaintre a #cheltuieli
#divertisment sta sia pleca #achizitiimari
#nutritie #apartenta #asigurari
#corp & minte nationala #investitii

Un raport cuprinzator format din trei volume:

1. Portretul Pareto (+80 pagini) - Asa cum e descris la Raportul Gold.
2. Adoptia Inovatiei (+50 pagini) - Asa cum e descris la Raportul Gold.
3. Tipologiile motivationale din cadrul Pareto (+110 pagini)

Categorii

s

#categorii cheie pe
harta nevoilor
#canalede
cumparare
#gadget-uri
#aplicatii

#surse de informare
#vacante

#horeca

Portretul
Pareto

Adoptia
inovatiei

) W

#socio-demo

#cariera & familie
#venit & cheltuieli
#canale de cumparare
#gadget-uri & aplicatii
#divertisment
#nutritie, corp & minte
#despre Romania

Adoptia
inovatiei

Tipologii

motivationale

ARET
wadq da il

AR X
#segmentele
motivationale
#dimensiunea
segmentelor
#portretul lor
#traiulin Romania
#portofelul lor
#categoriicheie

Tipologiile
Pareto

n plus fata de
old Report,
lack Report

include o analiza

ublicului

areto,mai

recis,
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« O analiza complexa de segmentare fundamentata pe teoriile psihanalitice, mergand pe fundamentul ca motivatiile pot avea o influenta
definitorie asupra atitudinilor si comportamentelor oamenilor. Acest volum contureaza profilul celor 5 sub-segmente motivationale identificare

in randul populatiei Pareto, definindu-i prin:

« % volum numeric, % valoare dpdyv venituri si chetuieli generate, % din generarea adoptiel de inovatii

« Nevoi, valori si temeri ce li definesc in viata
« Profilul socio-demographic si psihografic

Surse media, Despre Romania, mod de a cheltul, asteptari de la categorii de produse/ servicii — atingand toate ariile din primele doua

capitole, de data aceasta insa detaliate pe fiecare din cele 5 sub-segmente.
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Avantaj strategic pentrul
top 207% din consumatori

paretoreport@ahamoments.ro
mihai.barsan@brandelier.biz
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